附件1
第六届“创青春”广东青年创新创业大赛

暨第二届粤港澳大湾区青年创新创业

大赛赛制
大赛分启动、报名、初赛、复赛、决赛、国赛六个阶段进行。竞赛设在广州市黄埔区。
一、启动（4月上旬）

    拟在4月上旬邀请各主办、承办、协办、支持单位及相关地市、高校负责人参加大赛启动仪式。同步启动“靠埔创客训练营”活动。
二、市赛及省赛报名（4月-6月）

（一）粤港澳大湾区地市应举办市级竞赛，鼓励其余地市结合地方实际举办相应赛事，并通过中青创网向省赛推荐获奖项目。地市赛可采用整体赛制，项目类型可结合地方产业实际有所侧重，如珠三角地市可侧重商工类，粤东西北地市可侧重农业农村类。各地市应在市赛结束后向省赛组委会办公室报送市赛情况（详见附件3），并推荐优胜奖以上的项目推报至省赛，推报项目数量不少于分配名额。（具体分配名额详见附件2）

各地、各高校要组织动员符合条件的优秀创业青年报名参赛。鼓励各地市、省内创投机构、孵化器、科技园区、行业协会等创新创业相关的企事业单位积极推荐优质项目。

（三）参赛者须通过大赛专门报名页面进行报名。网址：www.zgqingchuang.com，创业项目信息将自动导入“中国青创板”综合金融服务平台的项目库，择优展示。该平台汇集大批创业青年、创业导师、全省各地创业孵化器，以及全国知名投资机构和投资人，凡上板项目将免费享受线上线下宣传、展示和项目融资对接服务。

三、初赛（7月初）

初赛采取资料审核的方式进行，由评审委员会对参赛的创业项目书面材料进行审核评选，通过初筛、初赛两个环节选择优秀项目进入复赛，并给参赛团队反馈评审意见。
初赛前对项目进行初步筛选，将报名信息不完整、内容简单、创新性不足的项目进行排除。按实际项目数量情况邀请评委对项目进行书面评审。初赛评审安排在黄埔区（具体待定）。评委根据大赛文件的评分标准对各项目进行打分，评选分2轮进行，第1轮评选结束后，各组间进行项目交换（第一组看第二组项目，第二组看第三组项目，以此类推），进入第2轮评选，评审结束后综合两轮的分数选出晋级复赛项目。

“青农优品·凤凰优选”评选：按实际项目数量情况邀请评委对项目进行书面评审。评委根据大赛文件的评分表对各项目进行打分，选出入围复赛项目20名。

四、复赛（8月初）
（一）选手培训。在复赛阶段举办广东青创训练营，邀请资深创业导师为入围复赛的创业项目负责人开展专题创业培训，为参赛项目提供针对性辅导，进一步提升选手的能力素养。培训内容包括：商业模式的梳理、团队的组建与管理、公司运营、项目路演的注意事项等。

（二）粤港澳大湾区青年创新创业交流营。复赛期间，组织晋级“创青春”大赛复赛的港澳项目成员及其他港澳创业青年代表参加粤港澳大湾区青年创新创业交流营。通过团队建设培养、创业导师面对面、案例交互式教学、投融资对接会、创新创业设施考察、思维碰撞等丰富的形式，使得港澳创业青年更好地了解内地创业和投资的软环境，为两地创业青年提供创新、学习、交流、实践的平台，促进粤港澳三地创新创业青年人才的合作交流。

（三）复赛路演。培训结束后，评审委员会对入围复赛的项目负责人进行路演打分，评选出43个创业项目（商工组创新类9个、初创类9个、成长类9个、农业农村组创新类6个、初创类5个、成长类5个）晋级决赛，及10个“青农优品·凤凰优选”。
（四）开展项目推介会。复赛面试答辩期间，组织无答辩任务的参赛团队到相关创业园区参观并开展项目路演活动，与相关创业服务机构交流，与黄埔区招商部门、创投机构及园区对接，促进创业项目成果转化。

五、决赛（9月初）

（一）创业导师“一对一”辅导。组委会将为晋级决赛的创业团队分别配备一名创业导师，提供全方位的创业辅导、路演实训等培训，提升创业团队的整体能力。
（二）展示答辩。决赛采取展示答辩的形式进行。由参赛团队通过PPT或VCR演示、项目陈述、回答评委提问等，对创业项目进行全方位介绍。评审团根据其展示和现场答辩的情况，按照评分标准进行打分。

（三）评选结果。本次大赛将产生一等奖6名（商工组每类各1个，农业农村组每类各1个）、二等奖15名（商工组每类各3个，农业农村组每类各2个）、三等奖22名（商工组每类各5个，农业农村组创新类3个、初创类和成长类每类各2个）“青农优品·凤凰优选”10个。
（四）广东青年创客联盟会员大会。决赛期间召开广东青年创客联盟会员大会，增补联盟会员，商讨解决联盟发展规划等事宜。

六、国赛（10月）

（一）集中培训。组织国赛选手进行赛前集中培训，针对国赛的赛事进行辅导。为每个参赛选手配备一名创业导师，具体辅导时间自行安排。

（二）组织国赛选手分别前往山东、浙江参赛。

七、评分标准

（一）创新类评分表
	评分项目
	评分标准
	所占比重

	产品（服务）
	此项主要考察：原创设计、视角独特、主题鲜明、商业价值、社会需求、技术含量、发展态势预测。
	25%

	团队
	此项主要考察：创始团队完整性、互补性、资历背景及资源整合能力等。
	30%

	商业模式
	此项主要考察：商业模式设计合理性及可行性。
	15%

	市场及竞争
	此项主要考察：市场前景乐观，适于自主创业；市场描述；市场变化趋势及潜力；目标市场及客户定位；市场调查分析。
	15%

	计划书
	简明扼要，描述准确，突出项目特点；材料详实，文字表达清楚；选题与创意紧密结合，新颖独特。
	10%

	其他
	社会效益、带动就业能力等。
	5%


（二）初创类评分表
	评分项目
	评分标准
	所占比重

	产品（服务）
	此项主要考察：产品(服务)所针对的用户群是否合理、解决了用户的哪些问题、进入的时间点是否合适等。
	25%

	团队
	此项主要考察：创始团队完整性、互补性、资历背景及资源整合能力等。
	30%

	商业模式
	此项主要考察：商业模式设计合理性及可行性。
	15%

	市场及竞争
	此项主要考察：市场容量、前瞻性、成长性、该项目的竞争壁垒、市场策略(计划)的可执行性及执行情况。
	15%

	运营状况
	此项主要考察：该项目的运营策略及目前运营状况，包括财务数据、用户数据、客户情况等。
	10%

	其他
	社会效益、带动就业能力、带动贫困地区脱贫致富等。
	5%


    （三）成长类评分表

	评分项目
	评分标准
	所占比重

	产品（服务）
	此项主要考察：产品(服务)所针对的用户群是否合理、解决了用户的哪些问题、进入的时间点是否合适等。
	20%

	团队
	此项主要考察：创始团队完整性、互补性、资历背景及资源整合能力等。
	20%

	商业模式
	此项主要考察：商业模式设计合理性及可行性。
	15%

	市场及竞争
	此项主要考察：市场容量、前瞻性、成长性、该项目的竞争壁垒、市场策略(计划)的可执行性及执行情况。
	15%

	运营状况
	此项主要考察：该项目的运营策略及目前运营状况，包括财务数据、用户数据、客户情况等。
	20%

	其他
	社会效益、带动就业能力、带动贫困地区脱贫致富等。
	10%


（四）“青农优品·凤凰优选”评分表
	评分项目
	评分标准
	所占比重

	市场评价
	品牌旗下产品有一定的生产规模；有一定的市场销售量；与省内同类品牌相比有一定的知名度。
	30%

	质量评价
	品牌旗下农产品须获得无公害、绿色、有机认证中的任一认证；产品采用一定标准组织生产；消费者满意程度高。
	30%

	发展评价
	此项主要考察农产品品牌长期持续稳定发展的能力：品牌有注册商标和明确的包装、标识；产品有固定的生产基地，批量生产两年以上；有稳定的销售渠道和完善的售后服务；品牌及其旗下产品有一定的创新性；产品生产技术有一定创新性；拥有自主知识产权。
	20%

	效益评价
	有较好的地方特色；有一定的助农增收成效，在当地农业和农村经济中占有一定位置。
	20%


